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W naptywajacych do mnie indywidualnych wnioskach pojawit si¢ w ostatnim czasie
ze szczegdlna ostro$cia problem dyskryminacyjnych tresci zawartych w reklamach
telewizyjnych. Nalezy zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze wizerunek kobiet jest w tym
kontekscie niejednokrotnie traktowany instrumentalnie.

Zjawisko to moze mie¢ wplyw na poruszane przeze mnie w debacie publicznej
problemy dyskryminacji kobiet w sferze zawodowej czy spotecznej, ich niewystarczajacego
udziatu w zyciu publicznym, czy nawet, w ekstremalnych przypadkach, moze prowokowad
do przestepstw na tle seksualnym. W efekcie te niepokojace tendencje moga klasé sig
cieniem na podejmowanych przez nas wspodlnie wysitkach budowania spoteczenstwa
Swiadomego i otwartego, opartego na réwnosci wszystkich obywateli bez wzgledu na pte¢,
ras¢ lub pochodzenie etniczne, religic lub $wiatopoglad, niepeilnosprawnosé¢, wiek lub
orientacje seksualna.

Nalezy zaznaczy¢, ze pomimo tego, ze w ramach ksztattowania w Polsce polityki
antydyskryminacyjnej nie podejmuje si¢ w szerszym zakresie problematyki wizerunku pitci
w reklamie, problem ten zostat dostrzezony w przestrzeni europejskiej. Do dokumentéw
odnoszacych si¢ do tego zagadnienia nalezy m.in. Rezolucja Parlamentu Europejskiego
z dnia 3 wrzesnia 2008 r. w sprawie wptywu marketingu i reklamy na réwno$¢ kobiet
i mezczyzn (2008/2038(INI)).

W powotanym wyzej dokumencie zawarta zostala teza, zgodnie z ktéra reklama
przekazujaca tresci dyskryminujace lub ponizajace oparte na pici i wszelkie stereotypy
ptciowe stanowi przeszkode dla stworzenia nowoczesnego i egalitarnego spoteczenstwa.
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Zawarty w niej przekaz moze jednoczesnie naruszac jedna z najwazniejszych wartosci, jaka
jest godnos¢ cztowieka.

W zwiazku z tym Parlament Europejski podkresla, ze trzeba eliminowaé stereotypy
piciowe oraz wzywa panstwa czlonkowskie do opracowania i realizacji projektow
edukacyjnych przygotowanych w duchu tolerancji i wystrzegania si¢ wszelkich
stereotypodw, w celu propagowania kultury réwnosci ptci za posrednictwem wlasciwych
programéw edukacyjnych. W dalszej czg$ci rezolucji Parlament wzywa panstwa
cztonkowskie do zagwarantowania za pomoca odpowiednich S$rodkow, ze marketing
i reklama beda zapewnia¢ poszanowanie godnos$ci i integralnosci cztowieka, nie beda
bezposrednio lub posrednio dyskryminujace, nie beda przekazywad tresci podburzajacych
do nienawisci ze wzgledu na pteé, pochodzenie rasowe Ilub etniczne, wyznanie lub
przekonania, niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacje seksualna i nie beda zawieral
materiatéw, ktore oceniane w danym kontek$cie aprobuja, propaguja lub gloryfikuja
przemoc wobec kobiet. Podobne stanowisko zawiera rezolucja Zgromadzenia
Parlamentarnego Rady Europy z dnia 16 czerwca 2007 r. Obraz kobiet w reklamie
1557(2007).

Majac powyzsze na wzgledzie, dziatajac na podstawie art. 13 ust. 1 pkt 2 ustawy
z dnia 15 lipca 1987 r. o Rzeczniku Praw Obywatelskich (Dz. U. z 2001 r. Nr 14 poz. 147
ze zm.), zwracam si¢ do Pani Minister o poinformowanie mnie o swym stanowisku
w przedstawionych wyzej kwestiach oraz o tym, czy Rada Ministrow podje¢ta lub zamierza
podja¢ dziatania zmierzajace do zapobiegania negatywnej tendencji rozpowszechniania,
w szczegllnosci w reklamach, tresci mogacych obraza¢ i poniza¢ kobiety oraz utrwalaé
stereotypy dotyczace ich spotecznej roli.
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